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DIE AUSSTELLUNG FUR DIE 50PLUS GENERATIONEN

In Verbindung mit dem 9. Deutschen Seniorentag 2009
»ALTER LEBEN — VERANTWORTUNG UBERNEHMEN*
Schirmherrin Bundeskanzlerin Angela Merkel
Mitwirkung von Bund, Land und Stadt

Die Ausstellung fiir die 50plus Generationen

In Deutschland leben rund 30 Millionen
Menschen tiber 50.

Sie sind eine qualitatsbewusste und kaufkriftige
Zielgruppe und auf Grund ihrer Lebenserfahrung
kritische und Konsum erfahrene Verbraucher-
innen und Verbraucher. Die Generationen
50plus sind aber keineswegs homogen. Das
stereotype Bild der junggebliebenen Senioren
passt genauso wenig zur Realitit wie das der
gebrechlichen Alten.

Auf der SenNova finden Sie Besucher, die das
ganze Spektrum der 50plus Generationen wider-

spiegeln. Erforschen Sie hier lhre Methoden der
Kundenansprache, positionieren und testen Sie
Ihre Trends und Marken und gewinnen Sie Neu-
kunden aus diesen interessanten Zielgruppen!

Etwa 20.000 Besucher und Vertreter von rund
100 bundesweiten Seniorenorganisationen er-
warten auf der SenNova 2009 innovative und
bewdhrte Angebote leistungsfihiger Anbieter
aus dem In- und Ausland.

Damit bietet die SenNova lhnen die beste Platt-
form fiir einen reprisentativen und kommerziell
erfolgreichen Auftritt.

Der Kongress, der allein schon hochstes Interesse garantiert

Die Bundesarbeitsgemeinschaft der Senioren-
Organisationen e.V. (BAGSO) fiihrt gleichzeitig
den 9. Deutschen Seniorentag 2009 in Leipzig
durch. Er wird zusammen von der BAGSO
mit den ihr angeschlossenen Verbanden getra-
gen, die insgesamt ca. |13 Mio. dltere Menschen
vertreten.

Der Deutsche Seniorentag bietet Veranstal-
tungen mit bundespolitischer Prominenz, ganz-
tagige Foren zu Grundsatzfragen im Zusammen-
hang mit dem Alterwerden sowie Workshops
zu speziellen Themenbereichen. Die Region
wird durch Kooperationen mit der Stadt Leipzig
und dem Land Sachsen eingebunden.



Fiir die Aussteller der SenNova 2009 in Leipzig
stehen maBgeschneiderte Messe- und Service-
einrichtungen bereit. Die Ausstellungsflichen
sind ausschlieBlich ebenerdig und technisch be-
stens ausgestattet. Viel Komfort sowie ein an-
genehmes und modernes Ambiente erleichtern
die Messearbeit.

Unsere Besucher sind...
» heutige und zukiinftige 50plus Generationen

» Multiplikatoren der BAGSO-Verbinde und
der Seniorenarbeit,

» Wissenschaftler aus verschiedenen
Disziplinen der Alternsforschung und

» Mitarbeiter von Agenturen und Unternehmen,
die sich besonders mit der Zielgruppe 50plus
auseinander setzen.

Auf Wunsch stehen attraktive und bezugsfertige
Miet-Ausstellungsstiande bereit.

Zur hohen technischen Qualitit kommt der
Charme des Messeplatzes Leipzig, aber auch
die umfassende Betreuung durch ein erfahrenes
Projektteam.

Firmen unterschiedlicher Branchen sind
auf dem Seniorenmarkt aktiv. Starken
Sie lhre Position in diesem Markt und
nutzen Sie die SenNova und den Deut-
schen Seniorentag 2009 um:

» Neukunden aus der Zielgruppe zu gewinnen,

» Trends und Marken zu positionieren und
testen,

» Bekanntheitsgrad und Image zu steigern,
» zielgruppengerecht zu informieren,

» Feedback auf die Methode lhrer Kunden-
ansprache zu erhalten,

» bracheniibergreifende Kontakte mit anderen
Unternehmen zu kniipfen und

» neue Produkt- und Marketingideen zu sammeln.



Professionell bis ins Detail

Professionelle Besucherwerbung und Pressear-
beit zur SenNova 2009 sorgen fiir hohe Besu-
cherzahlen. Die Ansprache erfolgt friihzeitig,
Uberzeugend und kontinuierlich, insbesondere:

» Friihzeitige Vorankiindigung bei allen
potentiellen Beteiligten

» Direct Mailings bei den einschlagigen
Zielgruppen

» Bundesweite Teilnehmerwerbung sowie
Plakat- und Anzeigenkampagnen Uber die
rund 100 BAGSO-Verbinde

» Regionale Besucherwerbung durch Plakat-
aktionen und regionale Pressearbeit

» Umfassende Informationskampagne mit
Zielrichtung Seniorenpresse

» Fach- und Serviceinformationen im Internet
unter www.sennova.de, www.bagso.de und

www.deutscher-seniorentag.de

» Einbeziehung von Repriasentanten aus Politik,
Wirtschaft und Medien

» 50.000 Flyer und 80.000 Programme

zum 8. Deutschen Seniorentag 2006 in Koln

Die SenNova und der Deutsche Seniorentag
2006 wurden insgesamt in 610 verschiedenen
Medien (TV, Horfunk, Internet und Printmedien)
aufgegriffen. Im Bereich Printmedien konnte
eine Gesamtauflage von Uber 42 Millionen er-
reicht werden.

,vom 16. bis 18. Mai findet unter Schirmherr-
schaft von Bundesprasident Kohler in der
K6lnmesse der Deutsche Seniorentag statt.
Mit Vortragen, neuen Produkten, Veranstal-
tungen und Tests.

Bildzeitung, 12.5.2006

,Das Kongressmotto ,,Alter als Chance* sei
auch als ,,Chance fiir Alt und Jung* und damit
fir unsere ganze Gesellschaft zu verstehen®,
sagte Bundespriasident Kohler zur Eréffnung
des Deutschen Seniorentages in Koln.*

Kieler Nachrichten, 17.5.2006

SenNova

,»,20.000 Besucher beim Seniorentag be-
suchten die Foren, Workshops sowie die
Messe ,,SenNova“ — doppelt so viele wie
beim vorangegangenen Seniorentag in Han-
nover. ,,Wir sind Uiberwiltigt von der grof3en
Resonanz®, resiimierte BAGSO-Ehrenvor-
sitzende Roswitha Verhiilsdonk. ,,Man sieht,
dass das Thema Alter in Deutschland auf zu-
nehmendes Interesse stofBt.*

Kaolner Stadt-Anzeiger, 19.5.2006

Bundesministerin Ursula von der Leyen er-
offnete die Messe ,,SenNova“, auf der unter
anderem Produkte und Dienstleistungen fiir
Senioren vorgestellt werden. ,,Altere Men-
schen sind ein echter Schatz fiir die Gesell-
schaft®, sagte von der Leyen. ,,Noch nie sind
so viele Menschen so alt geworden wie heute.
Noch nie waren sie dabei so gesund, so gut

ausgebildet, hatten so viel Zeit und so viel
Geld.“

Die Welt 17.5.2006
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Auf der SenNova werden Produkte und Dienst-
leistungen fiir die Zielgruppen 50plus prasentiert,
die sich durch ein besonderes MaB3 an Qualitit,
Komfort und Serviceleistungen auszeichnen.

Zusitzlich geben die Stande der BAGSO-Organi-
sationen und weiterer Verbinde einen Uberblick
uber die vielfiltigen Formen und Méglichkeiten
des Engagements fiir alle Menschen, die das fiinf-
zigste Lebensjahr Uberschritten haben.

Unsere thematischen Schwerpunkte setzen auf
der SenNova-Biihne jeden Tag neue Akzente:

08. Juni 2009
Engagement: gemeinsam — stark — erfahren
09. Juni 2009
Wohnen: sicher — komfortabel — individuell
10. Juni 2009

Gesundheit: informiert — aktiv — bewusst

- -

Unsere Ausstellungsbereiche:

Engagement
Wohnen

Gesundheit

Finanzen
Verbraucherschutz
Reisen und Bildung
Internet und Technik

Leipziger Treff

Wir empfehlen lhnen die friihzeitige
Anmeldung.

Dies erméglicht die Beriicksichtigung lhres
Waunschstandorts und das Einbringen eigener
Ideen und Konzepte zur SenNova.




SenNova

Messe Leipzig Veranstalter: Organisation:

e s DLlzaty BAGSO — BAGSO Service GmbH
Bundesarbeitgemeinschaft Bonngasse 10
der Senioren-Organisationen 53111 Bonn
Bonngasse 10 Tel.: 0228 /5552 55-0
53111 Bonn Fax: 0228 / 55 52 55 - 66
Tel.: 0228/249993 -0 info@sennova.de
kontakt@bagso.de www.bagso-service.de
www.bagso.de www.sennova.de

www.deutscher-seniorentag.de

Messeanschrift Anfahrtsplan
. * Neues Messegelande Leipzig
Hausanschrift ey | ol 155, il
Hannover Congress Center Leipzig,
- MaxicoM - Euro-Asia Business
Center Leipzig)

Leipziger Messe GmbH
Congress Center Leipzig e D

Leipzig-Halle

Messe-Allee |
04356 Leipzig

Lieferanschrift

(insbesondere fiir Ausstellungsgut)
Leipziger Messe GmbH

Congress Center Leipzig
Seehausener Allee |

04356 Leipzig

www.ccl-leipzig.de

Messe-Geldandeplan
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